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1. Simif Giiz Donemi (1Yarivil) Zorunlu Dersler

SBOZ109 Temel Hukuk (3-0) 3AKTS 3

Toplumsal diizen kurallari, hukukun digerlerinden farki, hukuk kavramimin anlami, hukukun yaptirimlari, pozitif
hukukun kaynaklari, pozitif hukukun boliimleri; Kamu hukuku dallari(Anayasa Hukuku, Idare Hukuku, Ceza
Hukuku, Vergi Hukuku, Genel Kamu Hukuku, Yargilama Hukuku), Ozel hukuk dallari(Medeni Hukuk, Ticaret
Hukuku, Fikri Miilkiyet Hukuku), Karma hukuk dallari(Medeni Usul Hukuku, Icra ve Iflas Hukuku, is Hukuku’dur.

SBOZ117 Genel isletme (2-0) 2 AKTS 3

Planlama yapmak. Orgiitleme yapmak. Yoneltmek. Koordinasyon saglamak. Denetim yapmak. Is analizi
yapilmasin1 saglamak. Insan kaynaklarim planlamak. Is goren aday! bulmak. Is goreni segmek. Ise
ahstlrma(oryantasyon) egitimi vermek. Is géren performansml degerleme Is gorenin egitilmesini saglamak. Kariyer
planlamasi yapmak. Is degerleme. Ucretlendirmek. Uretimi planlamak. Uretimin gerceklesebilmesi icin drgiitleme
yapmak. Kapasite ve stok planlamasi. Hedef pazar belirlemek. Uriin gelistirme. Fiyatlandirma politikalarim
belirlemek. Tutundurma politikalarini belirlemek. Dagitim politikalarini belirlemek. Miisteri iliskilerini yonetmek.

SBET111 Tiiketici Davramslar: (3-0) 3 AKTS 3

Tiiketiciyi tanimak. Tiiketici davranis modellerini anlamak. Tiiketici davranis rollerini anlamak. Satin alma
davranigimi etkileyen faktorleri saptamak. Tiiketici satin alma karar siirecini saptamak ve degerlendirmek. Satin
alma davranigin1 degerlendirmek ve yonetmek.

SBET113 Pazarlama ilkeleri (3-0) 3AKTS 4

Isletmenin mevcut pazarlama anlayisini analiz etmek, isletme ve pazarin durumuna gore pazarlama anlayigim
belirlemek. Kontrol edilemeyen degiskenleri belirlemek. Kontrol edilebilen degiskenleri belirlemek. Pazar
boliimlerini degerlendirmek. Uygun boliimlerin hedef pazar olarak saptanmasina katki saglamak. Uriiniin
farklilastirilmasina yardimer olmak. Uriiniin konumlandiriimasina yardimeir olmak. Uriiniin yasam dénemlerini
saptayarak tedbirler alma. Fiyatin belirlenmesine yardimci olmak. Fiyatin uyarlanmasini saglamak. Fiyat degistirme
stratejilerine Onerilerde bulunmak. Pazarlama kanallarim1 belirlemek. Pazarlama kanallarinin tasariminin
yapilmasina katki saglamak. Kanal sistemleri i¢inden en uygun olaninin se¢imine katki saglamak.

SBET115 Finansal Okuryazarhk (3-0) 3 AKTS 3

Temel finans kavramlari, finansal sistemdeki 6nemli kurumlar, ¢esitleri, islevleri ve isleyisi ile piyasaya sunduklari
baslica iiriin ve hizmet ¢esitleri. Hane halkinin finansal hedeflerinin belirlenmesi ve bunun i¢in atilmasi gereken
adimlar. Biitce hazirlamanin yararlari, biitge hazirlarken dikkate alinmasi gereken unsurlar, hane halkinin biitgesini
hazirlama siireci ve acil ihtiyaclar igin biitce olusturulmasi. Tasarrufun sagladigi kazanimlar, tasarruflart
degerlendirme araglari, bu araglar1 kullanirken dikkat edilmesi gereken noktalar. Kredi kart1 se¢iminde gz 6niinde
bulundurulmasi gereken unsurlar, kredi kart1 kullanirken dikkat edilmesi gereken hususlar, kredi kartinin giivenli
kullanimi ve kredi kart1 borcunun kapatilmasi. Kredinin anlamu, tiiketici kredileri ile ilgili temel hususlar, akill
borglanma ve borg seviyesini diisiirme stratejileri, yaygin kredi tuzaklar ve yatirim dolandiriciliklari. Miizakerenin
kullanim alanlari, miizakere kurallar1, miizakerenin asamalar1 ve finansal kurumlarla bor¢ miizakeresi yaparken
dikkat edilmesi gereken hususlar.
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SBET117 Dijital Cagda iletisim (2-1) 3AKTS 4

Yeni iletisim teknolojileri ve yeni 6zellikler, yeni medya ve degisim, sosyal medya platformlari, sosyal medya ve
kisisel yayincilik, sosyal medya ve kurumsal iletigsim, sosyal medyada marka yonetimi, kiiresellesme ve sosyal
medya uygulamalari, akilli televizyonlar, internet radyoculugu, e-gazetecilik, mobil teknolojiler, gelecegin
etkilesim bicimleri, gelecegin iletisim uygulamalari.

SBET119 E-Ticaret (3-0) 3AKTS 4

E-ticaret amaglar1 ve e-ticaret teknolojisi benzersiz 6zellikleri, e-ticaret tiirleri ve itici gligleri, e-ticarette kritik
basari faktorleri, e-ticaret faydalari, kisitlart ve engelleri, e-ticarette 6ne ¢ikanlar, e-ticaret is modeli tanimlama, ara
sinav, e-ticaret ig plan1 gelistirme, e-ticaret teknoloji alt yapisi, e-ticaret uygulama ve takip, e-ticaret, sosyal biligim,
web is modelleri, sosyal medya, sosyal aglar ve sosyal ag kurma servisleri, sanal diinyalar, sosyal ve mobil ticaret.

SBET121 Pazarlama iletisim Teknikleri (3-0) 3AKTS 4

Isletme imajmin korunmasi ve gelistirilmesine katki saglamak Isletme ve iiriin hakkinda gevreye bilgi vermek
Sponsorluk c¢alismalarina katkida bulunmak. Olusturulacak reklam kampanyasina veri saglamak. Yiiriitilmekte
olan reklamlar ile ilgili geri bildirimde bulunmak. Satis elemanlarina yonelik satis gelistirme faaliyetlerine katki
saglamak. Aracilara yonelik satis gelistirme faaliyetlerine katki saglamak. Miisterilere yonelik satis gelistirme
faaliyetlerine katki saglamak. Dogrudan satig faaliyetleri icin potansiyel alicilari belirlemeye yardimci olmak.
Dogrudan satis faaliyetleri igin gerekli araglarin se¢cimine yardimei olmak.

TURK101 Tiirk Dili-1 (2-0) 2 AKTS 2

Yeryiiziindeki Diller, Dil aileleri, Tiirk¢enin dinya dilleri arasindaki yeri, Tiirk¢enin yayilma alanlari, Noktalama
Isaretleri, Yazilim Kurallari, Dilekce, Tiirk¢enin ses ozellikleri, Tiirk¢e’de ses olaylari, Yazili anlatim, Ani tiird.

YDBIi101 Ingilizce-1 (2-0) 2 AKTS 2

Bu dersin temel amaci, Avrupa Ortak Dil Referans Cergevesi ve (CEFR), Avrupa Dil Portfolyd’siinde belirtilen dil
seviyeleri A-1 seviyesinde, Ingilizce egitimi vermektir. Yiiksekogrenimini tamamlanus her gencin yabanci dil
olarak Ingilizceyi temel yap1 ve isleyis 6zelliklerini geregince kavrayabilmesi, dil-diisiince baglantis1 agisindan
yazil1 ve sozIii anlatim vasitasi olarak kullanabilme yetenegini kazanmasi ve yabanci dil bilincine sahip genclerin
yetistirilmesi amacini tagimaktadir.

TDP101 Toplumsal Duyarliik Projesi-1 (1-0) 1 AKTS 1

Universite ile toplum arasindaki baglar1 giiclendirmek, toplumsal konulara duyarli ve toplumsal sorumluluk
bilincine sahip 6grenciler yetistirmek amaciyla toplumun giincel sorunlarini belirleme ve ¢dziimii i¢in dersler alip
proje hazirlamak.
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GAUN Ortak Secmeli Dersler

GOS119 Temel Spor Yaklasimlari (1-0) 0 AKTS 1

Oyun, Spor, Olimpik Sporlar Aralarindaki Iliski, Sporun Faydalar1 ve Bireylerin Yasam Kalitesine Etkisi;
Ruhsal, Bedensel, Zihinsel ve Fizyolojik Faydalar1, Toplumun Igerisindeki Rolii, Gegmisten Giiniimiize Tiirk Beden
Kiiltiirii Uzerine Yaklagimlar, Spor Organizasyonlar1 Alt Birimleri, Organizasyon Uygulama Ornekleri, Kitle
Sporlar1 Uzerine Diisiinceler ve Toplumsal Faydalarinin Degerlendirilmesi.

GOS120 Yasam Boyu Spor (1-0) 0 AKTS 1

Sporun Metabolizmaya Faydalari, Hareketli ve Hareketsiz Yasanmin Kilo Kontrolii A¢isindan Iliskisi, Egzersizin
Bireylerde Yasam Kalitesine Etkisi; Cocuklarda, Yaslilarda ve Kadimlarda Yasa, Cinsiyete ve Ozel Durumlara Uygun
Yaklasimlar. Egzersize Uygun Kiyafet Secimi, Egzersiz Niteligi ve Uyulmasi Gereken Kriterler, Yardime1 Besin
Takviyesi, Egzersize Dayal1 Olusabilecek Yaralanma ve Sakatliklar ile Bunlara Kars1 Almacak Onlemler ve Basit
Tedavi Yontemlerinin Degerlendirilmesi.

GOS121 Plastik Sanatlar (1-1) 0 AKTS 1

Temel sanat egitimi icerisinde yer alan kara kalem, desen, yagli boya, heykel, rolyef, , biist ve baski ¢alismalarinin
uygulamali olarak 6gretilmesi.

GOS122 Sanat Tarihi (1-1) 0AKTS 1

Sanat Ve Sanat Tarihi Nedir? Prehistorik Sanat; Kalkolitik Ve Tung Cag1 Sanat1 Demir Cag1 Sanati; Mezopotamya
Sanati Ve Misir Sanati; Dogu Sanati; Yunan Sanati; Roma Ve Bizans Sanati; Selguklu Sanati; Osmanli Sanati;
Avrupa Sanati; Ronesans Donemi Sanat; Ronesans Sonrasi Avrupa Sanati; Modern Sanat Akimlari.

GOS123 Miizik (1-1) 0 AKTS 1

Egitimde miizigin roli ve igerigi, temel miizik bilgileri, nota yazmanin dogasi ve amaci, ¢algi ve ses egitimine giris,
toplu ¢alma ve sOyleme, yaraticiligi gelistirmede miiziksel isitme okuma ve yazma ¢alismalari. Ritim ve hareket
alistirmalari, tempo tutma, mars sdyleme ve yonetme, harekete eslik.

GOS124 Tiirk Halk Oyunlar: (1-1) 0AKTS 1

Genel dans bilgisi ve Tiirk halk danslarmin tanim ve islevleri, ritim bilgisi, temel adimlar, Tiirk halk danslarinin
yorelere gore dagilimi (Halay, Bar, Zeybek, Kasik-Karsilama, Horon, Hora vb.) ve bu danslara 6rnek verilmesi.
Halaylarin genel tanimi ve iigayak dansinin miizikle uygulanmasi. Halay dans kiimesi; Delilo dansinin ritim ve
miizikle uygulanmasi. Halay dans kiimesi anlatimi, diizayak dansinin ritim ve miizikle uygulanmasi. Zeybek dansinin
ve yoresinin genel tanimi; Harmandali dansinin ritim ve miizikle uygulanmasi. Segmen dansinin ve yoresinin genel
tanimi1; Segmen dansimin ritim ve miizikle uygulanmasi. Horon dansinin ve yoresinin genel tanimi; Diiz Horon
dansinin ritim ve miizikle uygulanmasi. Horon yérelerinden horon kurma diizeninin miizik ve ritimle uygulanmasi.
Bar dans kiimesinin ve ydresinin genel tanimi ve Atahan Dansinin ritim ve miizikle uygulanmasi. Kasik Karsilama
danslarinin genel tanim1 ve Yayla Yollar1 dansinin ezgi ve ritimle uygulanmasi. Karsilama dans kiimesinden Kasap
Havasi dansinin ezgi ve ritimle uygulanmasi.
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1. Simif Bahar Donemi (2. Yariyil) Zorunlu Dersler

SBET112 Dijital Pazarlama (2-1) 3AKTS 3

Internet ve ozellikleri, dijital pazarlama ortammin ilkeleri ve itici giileri, dijital ortamda is modelleri, online
pazarlama cevresi, dijital ortamda tiiketici davranisi, dijital ortamda iiriin, dijital ortamda fiyat, dijital ortamda
dagitim stratejileri ve tedarik zinciri yonetimi, dijital ortamda tutundurma ve reklamcilik, dijital ortamda giivenlik
ve 6deme, dijital ortamda etik, dijital ortamda igerik, sosyal medya pazarlamasi.

SBET114 Dijital Medya ve Popiiler Kiiltiir (2-1) 3AKTS 3

TV ve Popiiler Kiiltiir, Kitle Iletisim Kuramlari, Ticarilesme ve Popiilerlesme, Futbol ve Popiiler Kiiltiir, Reklam
ve Popiiler Kiiltiir, Popiiler Kiiltiire farkl1 yaklasimlar, Popiiler Kiiltiir ve Ideoloji, Diziler ve kiiltiir emperyalizmi,
Toplumsal doniisiim ve yagsam tarzlari, Kiiresellesme, Advergame,

SBET116 Dis Ticaret islemleri Yonetimi (2-0) 2 AKTS 2

Dis ticaret, giimriik, doviz piyasasi ve kambiyo rejimleri ile ilgili kavramlar; Dis ticaret teorileri; Dig ticaret
islemlerinde kullanilan belgeler; Dis ticarette 6deme sekilleri; Glimriikkleme; Kambiyo mevzuati.

SBET118 E-Ticaret Mevzuati (3-0) 3AKTS 4

E-Ticaret ve Hukuk, E-Ticarette Tiiketici Hukuku Uygulamalari, E-Ticarette Tiiketici Hukuku Sozlesmeleri, E—
Ticarette Mesafeli Sozlesme ve Tedarik Sozlesmeleri, E-Ticarette Reklam ve Ticari Reklamlar, E-Ticarette Kisisel
Verilerin Korunmasi, E— Ticaretin Teknolojik ve Hukuki Altyapisi, 5651 sayili internet Kanunu Kapsaminda E—
Ticaret, E-Ticarette Banka ve Kredi Kartlarimin Uygulamasi, E-Ticarete Iliskin AB Y®&nergeleri, E-Ticarette
Marka ve Patent Haklar1, E-Ticarette Haksiz Rekabet.

SBET120 Marka Yonetimi (3-0) 3 AKTS 3

Markanin taninmasimi ve duyurulmasini saglamak. Marka konumlandirma ile satis strateji ve uygulamalarini
uyumlastirmak. Marka stratejilerini takip etmek ve buna uyumlu davranmak. Rakiplerin marka stratejilerini takip
ederek markay1 yeniden yapilandirmak.

SBET122 Medya ve Iletisim Teknolojileri (2-1) 3 AKTS 3

Medya ve kitle iletisim araglarina genel bakis, Matbaanin bulunusu, Tiirkiye ve diinyada yazili basinin ortaya ¢ikis
siireci, Yazili basmin gelisim siireci, Radyonun bulunusu ve gelisimi, Televizyonun icadi, Tirkiye ve diinyada
televizyonun gelisim siireci, Uydu ve kablo teknolojileri, Bilgisayarin icad1 ve gelisimi, Internetin bulunusu ve
internet teknolojilerinin gelisimi, Dijital cagda iletisim teknolojileri, Dijital ¢agda iletisim teknolojilerinin toplumsal
etkileri.

SBET124 Global Pazarlama (3-0) 3 AKTS 3
Uluslararasi pazarlarda miisteri ve isletme beklentilerini belirlemek. Uluslararasi pazarlarda miisterileri belirlemek.

Uluslararasi pazarlarda pazarlama faaliyetlerinin planlamaya yardimei olmak. Uluslararasi pazarlarda pazarlama
karmasinin uygulanmasina yardimei olmak.
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TURK102 Tiirk Dili-11 (2-0) 2 AKTS 2

Tiirk¢e’de sozciik vurgusu. Tiirkge’de grup ve climle vurgusu. Sozciikte kdk, ek kavramlar, cekim ekleri, gdvde
kavrami, yapim ekleri. Ciimle ogeleri. Ciimle Cesitleri. Dogru climle. Anlatim bi¢im ve teknikleri. Anlatim
bozukluklart: anlama dayali anlatim bozukluklari, yapiya dayali anlatim bozukluklari. Elestiri ve Oz elestiri.
Soylesi, Deneme ve diger yazi tiirleri. Yazma calismasi.

YDBIi102 Ingilizce-11 (2-0) 2 AKTS 2

Bu dersin temel amaci, Avrupa Ortak Dil Referans Cergevesi ve (CEFR), Avrupa Dil Portfolyd’siinde belirtilen dil
seviyeleri gercevesinde A-1/A-2 seviyesinde, Ingilizce egitimi vermektir. Yiiksekdgrenimini tamamlamis her
gencin yabanci dil olarak Ingilizceyi temel yap1 ve isleyis dzelliklerini geregince kavrayabilmesi, dil-diisiince
baglantist acisindan yazili ve sozlii anlatim vasitasi olarak kullanabilme yetenegini kazanmasi ve yabanci dil
bilincine sahip genclerin yetistirilmesi amacini tagimaktadir.

TDP102 Toplumsal Duyarhlik Projesi-I11 (1-2) 2 AKTS 2

Universite ile toplum arasinda baglar1 giiglendirmek; toplumsal konulara duyarli ve toplumsal sorumluluk bilincine
sahip 6grenciler yetistirmek amaciyla toplumun giincel sorunlarini belirleme ve ¢6ziimii i¢in hazirlanan projelerde
saha caligmasin1 yapmak; derste edinilen bilgilerin deneyime ve pratige aktarilmasi ve proje ekiplerinde beceri
gelistirmeye yonelik ¢calismalarda bulunmak.

GME100 Genel ve Mesleki Etik (2-0) 2 AKTS 2

Ogrencilere; genel ve mesleki etik ile ahlak ve sosyal sorumluluk kavramlarini; bu kavramlar arasindaki benzerlik
ve farkliliklari; etik ve ahlakin olusumunda rol oynayan faktorleri; meslek hayatinda etik disi davramiglart
tanimlamaktir

KRY100 Kariyer Planlama (0-2) 1 AKTS 1

Kariyer Planlama dersi nedir, Kariyer Merkezi nedir, Kariyer merkezinin yarar saglayacagi konular, Kariyer
merkezinden nasil faydalanilir, Zeka ve kisilik, zeka ve kisiligin kariyer baglantisi, Bilgi beceri yetenek ve yetkinlik
kavramlar1 ve bu kavramlarin kariyer ile baglantisi, Ince beceriler ve teknik beceriler nelerdir, Ogrencilerin neden
bu becerilere ihtiyaci vardir. Kariyer ve kariyer ile iliskili kavramlar, Universite hayatlar1 boyunca dgrencilerin
kariyerlerine katki saglamak i¢in yapabilecekleri faaliyetlerin agiklanmasi, Uluslararasi degisim programlarinin
anlatilmasi, Ulusal sivil toplum kuruluslar faaliyetleri ve goniillii ¢aligma olanaklari, Sivil toplum kurulusu
calisanlarindan Ogrencilere {iniversite hayatini nasil gegirmeleri gerektigi konusunda tavsiyeler, Kamu sektorii
calisanlarindan kariyer hikayeleri hakkinda bilgilendirme ve &grencilere iiniversite hayatim1 nasil gecirmeleri
gerektigi konusunda tavsiyeler, Ozel sektor ¢alisanlarindan kariyer hikayeleri hakkinda bilgilendirme ve dgrencilere
iiniversite hayatini1 nasil gecirmeleri gerektigi konusunda tavsiyeler, Akademisyenlerin kariyer hikayeleri hakkinda
bilgilendirme ve Ogrencilere {iniversite hayatini nasil gegirmeleri gerektigi konusunda tavsiyeler, Girisimcilerin
kariyer hikayeleri hakkinda bilgilendirme ve 6grencilere liniversite hayatini nasil gegirmeleri gerektigi konusunda
tavsiyeler, Yetenek kapisi nedir, dgrenciler icin faydasi nedir, Yetenek kapisinin kullanimi nasildir, Ozgegmis nasil
olmalhdir, Bu derste Ogrenciler ~Cumhurbaskanligi Insan Kaynaklar1 Ofisi tarafindan hazirlanmis olan
degerlendirme formu ile dersi degerlendirecektir.
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2. Sinif Giiz Donemi (3. Yarivil) Zorunlu Dersler

SBET211 Reklam (2-1) 3 AKTS 4

Reklamecilik gerek sosyo-kiiltiirel gerekse ekonomik agidan giiniimiizde etkinligini giderek arttiran bir sektor
durumundadir. Bu baglamda, reklam ve reklamciligi ilgilendiren tiim kavramlarin, siire¢ i¢inde verilen tim
kararlarin ve siirecte yer alan tiim kurumlarin detayli olarak incelenmesi yapilacaktir. Reklam kavrami, reklamin
tarihsel gelisimi, rekldmin sosyal ekonomik ve yasal yonii, reklamcilik kurumlari, rekldm ajansi, reklam
arastirmalari, reklam kampanya planlamasi, reklam uygulamalari, reklam etkinlik 6lgme yontemleri konularina
deginilecektir.

SBET213 Lojistik (2-0) 2 AKTS 4

Lojistik Kavrami ve Gelisimi, Lojistikte D1g Kaynak Kullanimi, Lojistik Terminolojisi — Temel Lojistik Terimler,
Temel Lojistik Maliyetler, Lojistikte Temel Unsurlar ve Lojistik Faaliyetler, Uluslararasi Lojistik Faaliyetler:
Uluslar aras1 Tagima (Karayolu Tasimacilig1), Uluslararast Lojistik Faaliyetler: Uluslar aras1 Tasima (Denizyolu
Tasimaciligl), Uluslararast Lojistik Faaliyetler: Uluslararas1 Tasima (Demiryolu Tasimaciligi, Havayolu
Tasimaciligi, Kombine Tagimacilik ve diger tasima tiirleri), Uluslararas1 Lojistik Faaliyetler: Ambalajlama ve
Gilimriikleme, Uluslararasi Lojistik Faaliyetler: Depolama ve Antrepolar, Uluslararasi Lojistik Faaliyetler:
Sigortalama.

SBET215 Bilisim Mevzuati (3-0) 3AKTS 4

Dersin tanimlanmasi, dersin isleyisi hakkinda genel bilgilerin verilmesi, haftalik konularin ve 6grencilerin ders
yiikiimliiliiklerinin degerlendirilmesi, bilisim, internet ve hukuk, bilisim, internet ve hukuk, biligsim, insan haklar1
ve kisisel verilerin korunmasi, Tiirkiye’de kisisel verilerin korunmasi, bilisim alaninda suglar ve bilgisayarlarda,
bilgisayar programlarinda ve kiitiiklerinde arama, kopyalama ve el koyma tedbiri, 5651 sayili kanun baglaminda
internet ortaminda yapilan yayinlarin diizenlenmesi ve bu yayinlar yoluyla islenen suglarla miicadele edilmesi, e-
ticaret, bilisim ortaminda fikr1 ve siai haklar, bilisim hukuku alanindaki son geligsmeler.

ATIT201 Atatiirk ilkeleri ve inkilap Tarihi-I (2-0) 2 AKTS 2

Tiirk Istiklal Savasi, Atatiirkcii Diisiince Sistemi, Tiirkiye Cumhuriyeti Tarihi hakkinda ve Tiirkiye ile Atatiirkgii
Diistince Sistemi’nin uygulamalarma yonelik tehditler konusunda dogru bilgiler vermek; Tiirk gengligini iilkesi,
milleti ve devletiyle bolinmez bir biitlinliik iginde Atatiirk¢li Diisiince Sistemi dogrultusunda yetistirmek,
giiclendirmek ve milli hedefler etrafinda birlestirmek; akilci, cagdas, onurlu, ¢caliskan, yurt ve millet sevgisiyle dolu,
hosgorii ve insancil fikirlerden olusan bir kisilige sahip bireyler yetistirmektir.

2. Sinif Giiz Donemi (3. Yarivil) Secmeli Dersler

SBET271 Online Satis Platformlar: (2-0) 2 AKTS 3

Dersin tanimlanmasi, dersin isleyisi hakkinda genel bilgilerin verilmesi, haftalik konularin ve 6grencilerin ders
yiikiimliiliiklerinin degerlendirilmesi, online satig platformlarina giris, geleneksel pazarlama ve online pazarlama
arasindaki farklar, online satis platformlari, amazon online satis platformu, n11 online satig platformu, hepsiburada
online satis platformu, trendyol online satis platformu, gitti gidiyor online satig platformu, sahibinden.com online
satig platformu, e-pttavm online satig platformu, online satig platformlari stratejileri.
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SBET273 Oyun Endiistrisi ve Dijital Eglence (2-0) 2 AKTS 3

Oyun programlamaya giris, 3b matematik, 3b modelleme, karakter modelleme, oyunda programlamada ses, grafik
kullanimi, giris donanimlari, oyun yapisi, 2b ve 3b doniisiimler, oyun motorlari, ¢ikis donanimlari, oyun
programlama uygulamasi, oyun programlama uygulamasi.

SBET275 Liderlik (2-0) 2 AKTS 3

Liderlik kavrami, liderlik ve yoneticilik arasindaki farklar, etkin liderlerin 6zellikleri, davranigsal liderlik
yaklasimlari-1, davranigsal liderlik yaklagimlari-1I, durumsal liderlik yaklagimlari-I, durumsal liderlik yaklagimlari-
II, cagdas liderlik yaklagimlari-1, cagdas liderlik yaklasimlari-1I, ¢agdas liderlik yaklasimlari-III, ¢agdas liderlik
yaklasimlari-IV, ekip ¢alismasi ve liderlik, pazarlamada liderlik.

SBET277 Medya Planlama (2-0) 2 AKTS 3

Medya planlama, Medya planlama prosediirleri, Medya segme, Medya planlamada sorunlar, Medya araglari, Medya
planlama hedefleri, Medya analizi, medya stratejisi, Temel 6l¢iim ve hesaplamalar, izlenme orani, erisim, frekans,
pay, Izleyici analizi ve dl¢iimleri, Medya satin alma, Verilerin yorumlanmasi, Medya plani hazirlama.

SBET279 Halkla iliskiler (2-0) 2 AKTS 3

Bir iletisim bicimi olarak halkla iligkiler disiplinine yonelik kavramlarin taninmasi, halkla iligkilerin isleyis
bigimlerinin agiklanmas1 amaglanmaktadir. Halkla iliskilerin Tanimi ve Halkla iliskiler Karmasi; Halkla Iliskilerin
Tarihsel Gelisimi; Halkla Iligkilerde Mesleklesme ve Temel Ilkeler; Halkla Iliskiler Faaliyetlerinin Organizasyonu;
Kurum I¢i Halkla iliskiler; Halkla Iliskilerde Arastirma; Halkla Iliskilerde Kampanya Planlamasi; Halkla iliskilerde
Uygulama; Halkla Iliskilerde Degerleme; Halkla Iliskilerde kullanilan iletisim Araglar1 ve Medya Iliskileri; Ornek
Olaylar ve Coziim Yollar ele almacaktir.

SBET281 inovasyon Yénetimi (2-0) 2 AKTS 3

Inovasyon ile ilgili temel kavramlar, inovasyon tiirleri, Inovasyon siireci, Orgiitlerde inovasyon performansini
artirmak i¢in gergeklesen uygulamalara giris, Bireysel Ozellikler, nitelikler ve yeni fikir gelistirme siireci,
Inovasyonu destekleyici sosyal ortam, gruplarin yapist ve grup siiregleri, Inovasyonu destekleyici orgit yapis,
Inovasyonu destekleyici orgiitsel stratejiler, Ust ydnetimin hderhgl ve destekleyici liderlik tipleri, Inovasyonu
destekleyici orgiit kiiltiirii ve orgiit iklimi, Inovasyonu artirmak igin bilgi yonetimi uygulamalari, Inovasyonu
artirmak igin insan kaynaklari yonetimi uygulamalari, Orgiitlerde inovasyonun oniindeki engeller, Ornek olaylar,
basar1 oykiileri, sinif i¢i tartigmalar ve ¢6ziim Onerileri.

SBET283 Kalite Yonetim Sistemleri (2-0) 2 AKTS 3
Kalite kavrami, Standart ve standardizasyon. Standardin iiretim ve hizmet sektdriinde 6nemi. Yonetim kalitesi ve

standartlari. Cevre standartlari. Kalite yonetim sistemi modelleri. Stratejik yonetim, Yonetime katilma. Siireg
yOnetim sistemi. Kaynak yonetimi sistemi. Efqm miitkemmellik modeli.
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SBET?285 Etkili Sunum Teknikleri (2-0) 2 AKTS 3

Sunum, Tasarimi Bilgilerin Diizenlenmesi, Renklerin Kullanimi, Slayt ve Grafik Kullanimi, Gorsel Materyallerin
Kullanimi, Sunum Esnasindaki Sergilenmesi Gereken Stil, Sunumun Amaci Nedir?, Sdylenecekler Amaca Uygun
Nasil Aktarilir?, Sunumun Etkili Silahlari, Sunumun Ogeleri, Sunucu- Katilimcilar- Ortam- Igerik, Sahneye
Koymak, Kisisel imaj Ogeleri, Etkin Sunumlarda Kisisel imaj, Etkin Konusma, Beden Dili, Gorsel Arag ve
Malzemelerin Kullanimi, “Zor” Dinleyicilerle Basa Cikma, Sunumun Hazirligi ve Planlamasi, Kisinin Istedigi
Algiyr Yaratmasi icin Araglar, Katilmcmn llgisini Siirekli Kilmak, Kisisel Tarzi Yaratmak, Bireysel
Degerlendirmeler.

SBET287 Gérsel Iletisim Tasarim (2-0) 2 AKTS 3

Dersin tanimlanmasi, dersin isleyisi hakkinda genel bilgilerin verilmesi, haftalik konularin ve 6grencilerin ders
yiikiimliiliiklerinin degerlendirilmesi, gorsel iletisimde temel kavram ve kuramlar, gorsel iletisimde tasarim siireci,
gorsel iletisimde kullanict deneyimi, grafik tasariminin temel ilkeleri, briefe yonelik temel noktalar ve durum
analizi, adobe photoshop’a giris, adobe photoshop grafik tasarim araglarinin kullanimi, adobe photoshop katman
mantig1, adobe photoshop fotograf diizenleme, adobe photoshop’ta kayit ve optimizasyon islemleri, tasarim sunumu
(mockup), canva temel kullanim bilgileri.

SBOS201 Cevre Koruma (2-0) 2 AKTS 3

Cevre koruma kavrami, insan-gevre iligkileri, dogal siirecler, topluluk kavrami, peyzaj ve ekosistem kavramlari,
doga ve ¢evre korumada hukuksal gelisim, sehirlesme, yanlis tarimsal uygulamalar ve ormancilik uygulamalarinin
cevreye verdigi zararlar, su ve hava kirleticilerinin ¢esitleri, ozon tiikenimi, kiiresel 1sinma, iklim degisikligi, toprak
kirliligi, kimyasal pestisitlerin kaynakli sorunlar, atik yonetiminde yasal ¢erceve, niikleer santralller ve cevre
tartigsmalari, hidroelektrik, riizgar giicii, alternatif enerji kaynaklari, doga koruma.

SBOS205 is Saghg ve is Giivenligi (2-0) 2 AKTS 3

Is saghg ve is giivenliginin tarihsel gelisimi, genel bilgiler, is giivenligi kavram, is kazalarinin tanimi, nedenleri
ve Onleme yontemleri, is glivenligi ¢alismalarinin is giici verimliligi agisindan 6nemi, is giivenligi ¢aligmalarinin
ekonomik ac¢idan 6nemi, is kazalarmin olusumu ve smiflandirilmasi, tehlikeler ve tehlike cesitleri, kaza
arastirmalarinda yontem ve ¢oziimler, Is saghig1 ve is giivenligi alaninda planlama, is kazalar1 ve olaylar1 inceleme,
kaza analiz yontemleri, saha denetimleri.

SBOS207 Girisimeilik-1 (2-0) 2 AKTS 3

Girisimcilik kavrami ve ortaya ¢ikisi; Tiirkiye'de Girisimci olma sekilleri, Risk sermayesi ve Tiirkiye de uygulama
alani, Kiigiik isletme cesitleri, ekonomi ve sosyal sisteme katkilari, Kii¢iik isletmelerin kurulus siireci (kurulus yeri,
alani, kapasite belirleme ve hukuki yap1)

SBOS209 Girisimcilik (2-0) 2 AKTS 3

Girisimcilik Kavrami; Girisimcilik Ozelliklerinin Sinanmasi; Is Fikri Gelistirme Ve Yaraticihk Egzersizleri;
Tecriibe Paylasimi; Isletme Kavram; Isletme Fonksiyonlari: Kurulus Sekilleri; Isletme Fonksiyonlari: Tiirleri;
Isletme Fonksiyonlari: Mali Ve Hukuki Sorumluluklar; is Plan1 Kavrami: Pazar Arastirma; Is Plan1 Kavrami ve
Ogeleri: Pazarlama Plani; Is Plan1 Kavrami ve Ogeleri: Uretim, Y6netim ve Finansal Planlar; is Modeli ve Is Planina
Yoénelik Atdlye Calismalari; Is Plan1 Sunumlari.
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SBOS211 Davrams Bilimleri (2-0) 2 AKTS 3

Davranigin tanimini, insan ve toplum davraniglarina dair bilimsel bilgi edinme yontem ve teknikleri, insan ve toplum
davraniglarinin sosyal kurumlarla olan karsilikli etkilesimi, amag birligi ve beraber hareket edebilme becerisi, icinde
yasanilan toplumun ve hayati etkileyen diger ¢evre kiiltiir sistemlerinin davranigsal boyutlarinin analizi, Kitle
kiiltiirtiniin etkileri, isletme faaliyetlerinde kiiltiirel etkiler.

SBOS213 Miisteri iliskileri (2-0) 2 AKTS 3

Miisteriler ile iletisim kurmak. Online tiiketici davraniglar1 ile ilgili bilgileri yorumlamak. Miisterilerin
siniflandirilmasina yardimci olmak. Geleneksel tiiketici davranislan ile ilgili bilgileri yorumlamak. Randevu
diizenlemek ve izlemek. Miisteriyi agirlamak. Miisteri degeri yaratmak konusunda katki saglamak. Miisteri
memnuniyetinin 6l¢limiine katk: saglamak. Miisteri sikayetleri yonetimine katki saglamak.

SBOS215 Tiirkiye Ekonomisi (2-0) 2 AKTS 3

Tiirkiye’nin temel sosyal ve ekonomik gostergelerini yorumlamanin yani sira ekonomik ve beseri (insani) kalkinma
(gelismislik) ile ilgili gelismelerin analiz edilmesi. Milli gelir diizeyi, gelir dagilimi ve ekonomik biiyiime ilgili
gelismeleri agiklayip uluslararasi karsilastirmalar yapilmasi. Kamu ekonomisi ile ilgili gelismeleri agiklayip, maliye
(gelir ve harcama) politikas1 uygulamalarimin yorumlanmasi. Ug temel sektordeki (tarim, sanayi ve hizmetler)
gelismeleri agiklayarak Tiirkiye ekonomisindeki yapisal donilisiimii donemlere gore tanimlanmasi. Tirkiye’deki
ekonomik krizleri ve alinan istikrar kararlarini agiklayip, izlenen ekonomi politikalariin (6zellikle para
politikalarini) degerlendirilmesi. Tiirkiye nin dis ekonomik iligkileri ile ilgili gostergelerdeki gelismeleri agiklayip,
izlenen politikalarin analiz edilmesi.

2. Simif Bahar Dénemi (4. Yariyil) Zorunlu Dersler

Ogrencilerin Uygulamaya Gitmesi Halinde Alacagi Dersler

SBOS210 isletmede Mesleki Egitim (5-30) 20 AKTS 22

Isletmede mesleki egitimin, egitim ve Ogretim donemlerinde yapilmasi esastir. Isletmede mesleki egitim
yiiksekdgretim kurumunun akademik takviminde belirlenen egitim ve 6gretim donemlerinde baslar ve bu siirenin
sonunda biter. Derslerde 6grenilen konularin uygulamasini yapilmasi, Calisma hayatina uyum saglanmasi, Meslegi
ile ilgili is siireglerinin dgrenilmesi, Calisma disiplininin saglanmasi, Is siireglerindeki sorunlara ¢oziim onerileri
getirebilme, Alanina uygun sektorel arag gerecleri kullanabilme.

SBOS200 Staj (0-2) 0 AKTS 8
Teorik alinan bilgilerin 30 is giinii i¢inde uygulanmasi.
ATiT202 Atatiirk ilkeleri ve inkilap Tarihi-11 (2-0) 2 AKTS 2

Siyasi Inkilaplar: Saltanatin Kaldirilmasi, Cumhuriyetin [lam, Halifeligin Kaldirilmasi. Atatiirk Doéneminde
Kurulan ve TBMM’de Temsil Edilen Siyasi Fikralar ve Siyasal Olaylar. Cumhuriyet Dénemi Hukuk Inkilab1 ve
Yeni Hukuk Diizeni. Egitim alanindaki Inkilaplar. Kiiltiir ve Toplumsal Alanda Gergeklestirilen Inkilap Hareketleri.
Ekonomik Alanda inkilaplar. Atatiirk Dénemi Tiirk Dis Politikasi-l (1923-1930). Atatiirk Dénemi Tiirk Dis
Politikasi-11 (1930-1938). Atatiirk ilkeleri: Temel ve Biitiinleyici Ilkeler. Atatiirk Sonras1 Tiirkiye.
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Ogrencilerin Uygulamaya Gitmemesi Halinde Alacagi Dersler

SBET212 Dijital Reklam Yazarhg (2-1) 3AKTS 4

Degisen diinya ve yeni iletisim teknolojileri, mecranin doniistimii/degisimi ve reklamcilik, igerik pazarlamasi, igerik
olusturma uygulamasi 1 (youtube), igerik olusturma uygulamasi 2 (instagram), influencer pazarlama, ara sinav
portfolyosu, dogal reklamcilik, dogal reklamcilik uygulamasi, sosyal medya reklamciligi, sosyal medya reklami
uygulamasi, final portfolyo.

SBET214 Pazarlama Arastirmasi (2-0) 2 AKTS 4

Pazarlama arastirmasinin 6nemi, Pazarlama arastirmasi siireci, Pazarlama arastirmasinda problemin tanimlanmasi,
Ornekleme ve drnekleme yontemleri, Pazarlama arastirmasinda birincil ve ikincil veriler, Pazarlama arastirmasinda
soru ve Olgek tiirleri, Pazarlama aragtirmasinda gozlem ve gozlem yontemleri, Pazarlama arastirmasinda deney
yontemi, Verilerin toplanmasi ve verilerin siniflandirilmasi, Verilerin analizi ve yorumlanmasi, Pazarlama arastirma
raporunun hazirlanmasi.

SBET216 insan Kaynaklar1 Yonetimi (3-0) 3AKTS 4

Insan Kaynaklar1 Yonetiminin taninm, kapsan, organizasyon yapisi i¢indeki yeri ve 6nemi, personel yonetimi,
insan kaynaklar1 yonetiminin temelini olusturan islevler; is analizleri ve is dizayni, insan kaynaklar1 planlamasi,
insan kaynaklar1 temin siireci, performans degerlendirme sistemi, ticret kavramu; iicret sistemleri, is degerleme, is
giivenligi ve is goren saglig1, yoneticinin 6zellikleri; calisma ilkeleri, kurum kiiltiirli ve insan kaynaklarindaki yeni
olusumlar islenmektedir.

SBET218 iletisimde ikna ve Alg1 Yonetimi (1-1) 2 AKTS 3

Cagdas toplumda ikna, ikna kuramlart: izleyici odakli kuramlar, ikna kuramlari: medya kuramlari, dijital medya
caginda ikna ve etik, hedef kitle ve tutumlar, ikna ve gorsel imajlar, ikna ve dil, ikna ve kiiltiir, ikna siirecinde
kaynagin 6nemi, akil yiiriitme siireci, ikna siirecinde motivasyonun giicii, ikna edici kampanyalar, e-ticaret
acisindan ikna ve algi yonetimi.

SBET220 Mesleki Yabanci Dil (1-1) 2 AKTS 3

Telefonda gériisme, Not alma, Not alma, Metin okumak, Yazi yazma, Yaziy1 diizeltme, Ticari yazismalar, Ticari
yazigmalar, Standart yazilar, Dil farkliliklari, Deyimler, Yiiz yiize goriisme.

ATIT202 Atatiirk ilkeleri ve inkilap Tarihi-11 (2-0) 2 AKTS 2
Siyasi Inkilaplar: Saltanatin Kaldirilmasi, Cumhuriyetin [lam, Halifeligin Kaldirilmasi. Atatiirk Déneminde
Kurulan ve TBMM’de Temsil Edilen Siyasi Fikralar ve Siyasal Olaylar. Cumhuriyet Dénemi Hukuk Inkilab1 ve
Yeni Hukuk Diizeni. Egitim alanindaki Inkilaplar. Kiiltiir ve Toplumsal Alanda Gergeklestirilen Inkilap Hareketleri.
Ekonomik Alanda Inkilaplar. Atatiirk Dénemi Tiirk Dis Politikasi-I (1923-1930). Atatiirk Doénemi Tiirk Dis
Politikasi-1l (1930-1938). Atatiirk Ilkeleri: Temel ve Biitiinleyici Ilkeler. Atatiirk Sonras: Tiirkiye.

MUP200 Mesleki Uygulama Projesi (0-0) 0 AKTS 1

Bir akademik danismanin gézetiminde, 6grencinin mesleki alani ile ilgili bir proje konusunda aragtirma yapma
yetenegi kazandirarak yaptigi arastirma ile bilgi ve becerisini arttirmay1 hedefler.
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2. Sinif Bahar Donemi (4. Yarivil) Secmeli Dersler

SBET272 Arastirma Yontem ve Teknikleri (2-0) 2 AKTS 3

Aragtirma Konularint Se¢me. Kaynak Arastirmast Yapma. Arastirma Sonuclarimi Degerlendirme. Arastirma
Sonuglarini Rapor Haline Doniistiirme. Sunuma Hazirlik Yapma. Sunumu Yapma.

SBET274 Tiirkiye’nin Toplumsal Yapisi (2-0) 2 AKTS 3

Toplumsal Yapi: Kavramsal Arka Plan, Osmanl Toplumsal Yapis1, Tiirk Modernlesmesi, Atatiirk inkilaplar1 ve
Toplumsal Etkileri, Tarihi Siiregte Tiirkiye’de Siyaset ve Demokrasi, Tiirkiye’de Biirokrasi, Cumhuriyet’ten
Guniimiize Tirkiye’de Ekonomi Politikalari, Tiirkiye’de Kentlesme, Tiirkiye’de Egitim Sistemi ve Sorunlari, Tarihi
Stirecte Tiirk Ailesi, Tiirkiye’de Genglik: Sorunlar, Degerler ve Degisimler, Bilgi Toplumu ve Tiirkiye,
Kiiresellesme, Toplumsal Sorunlar ve Coziim Arayislari, Giliniimiizde Tiirkiye’de yasanan Temel Toplumsal
Sorunlar.

SBET276 ihracat Teknikleri (2-0) 2 AKTS 3

Uluslararas ticaretin seklini belirlemeye yardimci olmak Uluslararasi satig anlagmalari hazirlama igin gerekli 6n
hazirliklar1 yapmak. Uluslararasi ticaret i¢in gerekli belgeleri hazirlatmak Uluslararasi ticaret i¢in 6deme ve teslim
sekillerini uygulamaya yardime1 olmak.

SBET?278 Siber Giivenlik ve Adli Bilisim (2-0) 2 AKTS 3

Bilgi giivenligine giris, risk analizi, bilgi giivenligi standartlari, bilisim hukuku-1, bilisim hukuku-2, bilgisayar adli
incelemesi, giivenli dizaynin prensipleri, veritaban1 giivenligi, ag giivenligi, aglarda savunma pratikleri, siber
giivenlik alaninda temel terminoloji ve teknolojiler, bilisim suglar1 ve hukuku ile ilgili temel bilgiler, proje
sunumlart.

SBET280 Cagdas Yonetim Yaklasimlar (2-0) 2 AKTS 3

Yonetimdeki ¢agdas konular, Farkli giincel ve cagdas yonetim konularini iligkilendirebilmek ve biitlinciil
yaklasimla ele alabilmek, Y 6netim olaylarina farkl bir bakis agisiyla bakabilmek.

SBET?282 Satis ve Saha Planlamasi (2-0) 2 AKTS 3

Kisisel hazirlik yapmak. {s plan1 yapmak Is plan1 yapmak. Satis organizasyonu igin gerekli dokiimanlar1 hazirlamak.
Satis ekibi ile giinliik toplantilar ve is dagilimi1 yapmak Toplant1 giindemini belirlemek. Toplant1 i¢in katilimcilara
bilgi vermek ve toplanti mekanin1 hazirlatmak, Giindeme uygun sekilde hazirlanarak toplantiy1 gergeklestirmek.
Birimin hangi donemde ne kadar calisana ihtiya¢ duyacagini 6ngérmek. Calisanlarin hangi donemde izin
kullanacaklar1 hakkinda bilgi elde etmek. Islerin aksamayacag sekilde personel izin planlamasini yapmak Teshir
ve tanzim mekanlarimi diizenlemek Fuar stantlarini diizenlemek. Calisma alanini ergonomik sekilde diizenlemek.

SBET284 Hizmet Pazarlamasi (2-0) 2 AKTS 3

Hizmet kavrami ve hizmet sektOriiniin 6nemi, Hizmetler ve hizmetlerin siniflandirilmasi, Hizmet isletmelerinde
pazarlama karma elemanlari, Hizmet pazarlamasinda iiriin, Hizmet pazarlamasinda dagitim, Hizmet
pazarlamasinda fiyat, Hizmet pazarlamasinda tutundurma, Hizmet pazarlamasinda tutundurma, Hizmet
pazarlamasinda personel, Hizmet pazarlamasinda siirecler, Hizmet ve miisteri, hizmet pazarlamasinda fiziksel
kanitlar, Hizmet kalitesi, Hizmet kargilagsmalar1 ve gergek anlar ve iligkisel pazarlama, Hizmet kalitesi, Hizmet
karsilagmalar1 ve gergek anlar ve iliskisel pazarlama.

11



RMESLE; T.C.

7 ‘\ GAZIANTEP UNIVERSITESI
f Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu
% E Pazarlama ve Reklamcilik Béliimii
2 S E-Ticaret ve Pazarlama Program
2013 Ders Icerikleri
SBET286 Sosyal Pazarlama (2-0) 2 AKTS 3

Sosyal Pazarlamada Temel Kavramlar, Kar amaci giitmeyen kuruluslarda sosyal pazarlama, Ugiincii sektorde sosyal
pazarlama, Sosyal pazarlama ve Diinyadaki gelismeler, Sosyal olaylarda sosyal pazarlamanin etkinligi, Sosyal
kampanya kavram ve tasarimi, Sosyal kampanya planlamasi, Kampanya yiiriitme siireci, Kampanya degerlendirme
ve sonug¢ analizleri, Sosyal olay pazarlamasi, Sosyal pazarlamada etik, Sosyal pazarlamanin gelecegi, Kampanya
yiirlitiim siireci.

SB0OS202 ilk Yardim (2-0) 2 AKTS 3

[k yardimin temel uygulamalari, birinci ve ikinci degerlendirme, yetiskinlerde temel yasam destegi, cocuklarda ve
bebeklerde temel yasam destegi, solunum yolu tikanikliginda ilk yardim, dis ve i¢ kanamalar, yara ve yara ¢esitleri,
bolgesel yaralanmalarda, bas ve omurga kiriklarinda ilk yardim, kirik, ¢ikik ve burkulmalardinda ilk yardim, acil
bakim gerektiren hastaliklarda ilk yardim, zehirlenmeler, sicak c¢arpmasi, yanik ve donmalar, yabanci cisim
ka¢malarinda ilk yardim, acil tasima teknikleri, kisa mesafede hizli tasima teknikleri, sedye olusturarak hasta veya
yaralilar tagima.

SBOS204 insan ve Toplum (2-0) 2 AKTS 3

Bireyin kendini tanimas1 ve bireysellesmesi, insan ve toplumsal gruplar, toplumsal gruplarin 6zellikleri, toplumsal
gruplarin yapisi ve isleyisi, toplumsal grup gesitleri, kitle iletisiminin birey iizerindeki etkileri, kitle iletigimi ve
toplum arasindaki iligki, go¢, demografik yapi ve niifus, kentlesme ve toplumsallagsma, modern ulus devlet ve
vatandaslik, insan-doga iligkileri, cevre ve toplum iligkisi, ¢gevre sorunlarinin nedenleri ve ¢6ziim yollari, Tiirkiye'de
ve Diinya'da ¢evre sorunlari.

SBOS208 Girisimeilik-11 (2-0) 2 AKTS 3

Girisimcilikte; Isletme fonksiyonlarinin uygulanmasi (Y dnetim, iiretim, pazarlama, finans vb) Kiiciik isletmelerdeki
temel sorunlar ve ¢oziimleri, Girisimeilikle ilgili destek saglayan kuruluslara, Girisimeilikle ilgili kurumlar ve
belgeler ,Ornek uygulamalar.

SBOS212 is ve Sosyal Giivenlik Hukuku (2-0) 2 AKTS 3
Is hukukunun konusu, nitelikleri ve gelisimi. Isci, isveren, isveren vekili ve arac1 kavramlar1. Ferdi is hukuku:
Hizmet akdi, igin diizenlenmesi, ¢aligma siireleri, ticretler, yillik ticretli izinler, kidem tazminati ve diger tazminatlar.

Toplu is hukuku: Sendikalar ve toplu is sdzlesmesi. Is uyusmazliklar1 ve ¢oziim yollar1: Arabuluculuk, 6zel hakem,
yiiksek hakem ve is mahkemesi. Grev ve lokavt.
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